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AAMUN AIHEET Miten tavoitat asiakkaat digitaalisesti? Onko sinulla haasteita tuottaa sisdltéd eri
digitaalisen median kanaviin? Miten voit parantaa markkinnoinnin
sisdltostrategiaasi? Markkinointistrategian ja sisdltostrategian roolit? Vinkkejé miten
valitset eri jakelukanavat ja miten tuotat siséltod eri kanaviin sekd eri kohderyhmille

Strateginen lahestyminen

Mita on sisaltomarkkinointi
Sisaltostrategian lahtokohtia
Sisaltomarkkinoinnin suunnittelu ja tuotanto
Sisallon muodot

Sisallon jakelu

Sisaltomarkkinointi ja mainonta
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SISALTOSTRATEGIA

LAHTOVAITTAMIA - MITA MIELTA OLET?

2 _ on erinomainen sisaltémarkkinoinnin jakelukanava!

3.  Erilainen sisalto asiakkaan _!

4.  Joskus pi.{- sisallon tekija, jotta sailyt kiinnostavana!

5 Sisaltostrategia pakottaa organisaatiot ajattelemaan syvallisemmin -
ja tavoitteita!

avidly
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Markkinointistrategia



Strategian tavoite on varmistaa
organisaation toimintakyky ja
houkuttelevuus eri
sidosryhmissa huomenna



Markkinointi-nakokulmasta strategian tehtava on
erottuminen: loydettava oma nakokulma asioihin,
sellainen oma ja omintakeinen tapa tehda asioita, jolloin
tarvitaan kyky ja rohkeus tehda valintoja, joita yritys alkaa
toteuttamaan
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The Nike Sweet Classic Hi

= Iyl W h gre q Ity d wide variety of colou s, thest ing eukers
B perfect for casual use. Stay fly, stay fresh a dg y rself a p :
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Markkinointistrategiassa valitaan, milla
periaatteilla yrityksen uskotaan

menestyvan kilpailussa seka mihin
panostetaan ja mihin ei




Asiakkaan kayttaytymisen ymmartaminen on
markkinointistrategiaan liittyvien valintojen taustatekijoista tarkein

AWARENESS CONSIDERATION

Asiakassuhteen
kehittyminen ajan yli

© Avidly



Sisaltdmarkkinoinnilla on oma roolinsa asiakassuhteen hoitamisessa

ja kehittymisessa

AWARENESS CONSIDERATION ACQUISI SERVICE LOYALTY / ADVOCACY
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Muutamia huomioita suomalaisten digitaalisesta elamantavasta
Arkipaivan median kaytto

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TV-sisaltdjen katsominen
(myds Nettflix, Viaplay, HBO, YLE Areena, Ruutu tms. palvelut). 7% 58%
(Ota huomioon kaikilla eri laitteilla katsomasi TV-sisallot)

Puhelimen kaytté mihin tahansa sen
mahdollistamaan toimintaan % 70%
(=kaikki puhelimen kanssa vietetty aika)

Musiikin kuuntelu % 83%
® Enemman
kuin 2 h
Sosiaalinen media % 86% = 1.5-2h
Pelaaminen % 91% 1-1,5h
Alle tunti

Nettivideoiden katsominen

(esim. Youtube, Vimeo, Vine ym.) & 96%

Lahde: Digitaalisen elamantavan tutkimus, 2017, DNA

avidly
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Huomioita suomalaisten digitaalisesta elamantavasta

Muutos 12 kk aikana

e e o s o e [ NNEG >
TV-sisaltéjen katsominen 10% .5% _ 30%
Sosiaalinen media 11% . 12% _ 22%
Nettivideoiden katsominen 11% . 13% _ 19%
Musiikin kuuntelu 12% . 13% - 18%
Pelaaminen 13% - 30% - 10%
0 '% 20' % 40' % 60' % 80' % 106 % O‘I’/o 10'% 26% 36% 40'%
m Lisaantynyt selvasti m Lisdantynyt vahan m Lisaantynyt

= Pysynyt samana
= Vahentynyt selvasti

Vahentynyt hieman
En kayta

Lahde: Digitaalisen elamantavan tutkimus, 2017, DNA

avidly
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|
Internetista on tullut arkea kaikessa

Haut.mobiliteetti ja
Verkosta (netista) on sosiaalinen lasndolo ovat
tullut oleellinen osa normaali osa
lahes kaikkien arkipaivaa verkkokayttaytymista, ei
erikoisalue

Ostamiseen
vaikuttaminen ja myos

e cotastiries Palveleminen verkossa

on merkittava kasvualue,
erityisesti B2B-puolella

kasvattavat merkitystaan
yha ja laajenevat uusille
alueille

avidly
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Kasitys kohderyhmista on muuttunut esim hakukonekayton tai

sosiaalisen media suosittelujen ja jakamisten takia monimuotoiseksi.

Silti on hyva maaritella kenelle tuote tai palvelu suunnattua ja miksi, jotta osaamme tehda
jarkevaa ja puhuttelevaa sisaltoa




Sisaltomarkkinointi
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Mita on sisalto- Sisaltomarkkinointi on internetin ja sosiaalisen median myo6ta syntynyt
markkinointi? markkinointitekniikka, jossa tuotteen tai palvelun kohderyhmalle

tuotetaan sen arvostamaa, sille
(Wikipedia)

=>  Sisaltomarkkinointia siis tarvitaan, koska kohdeyleisojen
tavoittaminen mainonnalla tai henkilokohtaisella myyntityolla on
vaikeaa

-> Asiakkaat kuulevat oppivat uusista ratkaisuista verkon
tietolahteiden kautta ja ovat usein valistuneempia ostajia kuin
paikalle saapuvat myyjat

=> Sisaltomarkkinointi on keskeinen osa inbound-markkinoinniksi
kutsuttua myynnin lahestymistapaa, jossa haetaan asiakkaan lupa
vuorovaikutukseen

avidly
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avidly

“Mikaan ei tuo helpommin
oikeaa kohderyhmaa

yrityksen sivulle kuin heita
kiinnostava ja heidan
tarvitsemansa sisalto”

“Nyt tdaytyisi hankkia
virustorjuntaohjelma.”

~ “Tdssdpd on
Bas jinni mainos...
S ei vakuuta.”
*
F———
P =

@Q o=

“Sivua on kehuttu vertailussa.

Otan sen sittenkin.”

S @ oli helppoa!”

“Asennuksessa
on ongelmia.”

“Asiakaspalvelu
eivastaa...

R menee hermot.”

}- ]

- (A
e “Osto ja lataus
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Liiketalouden kannalta markkinoinnille, ja
ahtaammin katsottuna mainonnalle, voidaan
antaa tehtava: lyhentaa investointien

takaisinmaksuaikaa eli kysynnan ja tarjonnan
saattamisesta toistensa luo mahdollisimman

tehokkaasti




Sisaltomarkkinointiin liittyvat strategiset kysymykset liittyvat
miten lyhyen ja pitkan aikajanteen myynnin vaatimukset
toteutuvat

1. Kenet haluamme asiakkaiksi keskipitkalla aikavalilla?

2. Pystymmeko saamaan heidat asiakkaiksi?

3. Ketka olisivat kannattavampia asiakkaitamme a) lyhyella b)
pitkalla aikavalilla?

a. Kenet pystymme lyhyella aikavalilla saamaan asiakkaiksemme?

Onko ensimmaisen ja viimeisen kohdan valilla ristiriita
(todellisuus)?

avidly
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1 Informatiivista?
2 Opastavaa?
3 Viihdyttavaa?

——
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Hyvan sisallon ja Camers

h d kU kO ne lOY' Digital Camera Sor;;ga;gt;:gaar:era
dettavyyden PSORPIOIG.. i
ce oy oe Digital Camera
(SEO) valilla on |
. Digital Camera
korrelaatio
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Google Analytics-raportit kertovat sisallon (sivun) loydettavyydesta ja myos
haluttavuudesta

Audience

Acquisition

Behaviour
Overview
Behaviour Flow

4 Site Content

All Pages

Content
Drilldown

Landing Pages
Exit Pages

v Site Speed

v Site Search

v Events

v Publisher

Experiments

Primary Dimension: Page Page Title Other

Secondary dimension: Source/Medium ~ | Sort Type:

Page Title

JUTEL RadioMan - Jutel

Jutel - Extensive Solutions for
Radio Broadcasters

Jutel - Extensive Solutions for
Radio Broadcasters

JUTEL RadioMan ACCESS - Jutel
Contacts - Jutel

Management - Jutel

Products - Jutel

About Us - Jutel

Contacts - Jutel

About Us - Jutel

Source/Medium

google / organic

(direct) / (none)

google / organic

google / organic
(direct) / (none)
google / organic
google / organic
google / organic
google / organic

(direct) / (none)

Default ~

Page Views

4,276

% of Total
100.00%
(4,276)

619 (14.48%)

599 (14.01%)

477 (11.16%)

225 (5.26%)
223 (5.22%)
149 (3.48%)
124 (2.90%)
123 (2.88%)
114 (2.67%)

81 (1.89%)

Unique Page

View:

6 of Total

S

3,642

100.00%
(3.642)

419 (11.50%)

560

401

189

216

126

101

97

108

69

(15.38%)

(11.01%)

(5.19%

(5.93%

(3.46%

(2.77%

(2.66%)

(2.97%

(1.89%

Q | advanced | HH | @

Avg. Time on Entrances
Page

00:01:04 2,099
Avg for View % of Total
00:01:04 100.00%
(0.00%) (2,099)
00:01:13 | 358 (17.06%)
00:00:40 554 (26.39%)
00:01:04 | 374 (17.82%)
00:02:10 56 (2.67%)
00:00:55 146 (6.96%)
00:00:52 30 (1.43%)
00:00:49 11 (0.52%)
00:01:14 31 (1.48%)
00:00:31 14 (0.67%)
00:00:25 14 (0.67%)

Bounce Rate

% Exit

62.22% @ 49.09%
Avg for View. Avg for View
62.22% 49.09%
(0.00%) (0.00%)
51.12% 45.88%
65.16% 63.11%
43.85% 44.23%
67.86% 45.78%
96.58% 85.20%
70.00% 42.95%
18.18% 22.58%
51.61% 31.71%
71.43% 47.37%
85.71% 51.85%

= |5

Page Value

US$0.00

% of Total: 0.00%
(US$0.00)

US$0.00

US$0.00

US$0.00

US$0.00
US$0.00
US$0.00
US$0.00
US$0.00
US$0.00

US$0.00

(0.00%)

(0.00%

(0.00%

(0.00%

(0.00%

(0.00%

(0.00%)
(0.00%)
(0.00%)

(0.00%)
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First Second

Moment of Truth Moment of Truth
(Shelf) (Experience)

Stimulus

Which becomes the
next person’s ZMOT

avidly
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Sisaltomarkkinointi vs mainonta
Myynnin edistamisen kolme olomuotoa

RCELUNET
hoitaminen

Proaktiivinen Piileva
myynti tarve

=mainonta =sisalto

=asiakaspalvelu

avidly
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Sisaltostrategian
lahtokohtia



Keta haluat puhutella?

Miksi teet sisaltdoa?

Mita haluat saada aikaiseksi?
Missa he viettavat aikaa
verkossa?

Mita haluamme heidan
tekevan?

Mita sisaltoa meilla on jo on

\\\ ‘;.

LT

olemassa?

I
IS
-

b

avidly
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Kuka olet ja miten erotut sisallon avulla?

Saannot

RAFFICKING



Uusi tuote

Video

Artikkeli sivustolle

Blogikirjoitus

Uutiskirje

Webinaari

Kuvia

Infograafi

PDF

Facebook postaus

Linkedin postaus

Twitter postaus

avidly

Youtube

Slideshare
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Strategiana on uudelleenkayttaa sisaltdoa erilaisissa ymparistoissa
ja siten vahvistaa viestin saamaa peittoa ja toistoa

Mieti mahdollisuuksia tavoittaa
mahdollisimman laaja yleiso eri keinoin:

Blogi
Facebook
Twitter
Uutiskirje
Whitepaper

avidly
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Hyva sisalto auttaa, ratkaisee ja erottuu

Tuottamalla arvoa asemoit itsesi luotettavaksi ja arvokkaaksi informaation lahteeksi
-> Nayta miten autat ihmisia oikeassa elamassa

= > Youluhe

Kéadentaitajat - Kalannahkataitaja Ossi Kumpulainen Up next

www.kalaparkki.fi

avidly
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CL gv&-irisilméi VERKKOKAUPPA [E]  OSTOSKORI &  HAE Q  VALIKKO =

varisilma tapetointi Q Kuitutapetilla saat sileat seinat ilman nakyvia saumoja. Kuitutapetit ovat my6s erittéin peittavia
ja ne kestavat hyvin kulutusta. Tapetit pitavat muotonsa, joten tapetointi on helppoa. Oikeat
tyokalut ovat puoli iloa ja niilld tapetointi sujuu leikiten. Varmista, etta sinulla on kaikki tarvittava,
ennen kuin aloitat.

Tilaa tapetit ja tarvikkeet verkkokaupasta tai poikkea Varisilmaan!

All Images Videos Maps News More Settings Tools

About 29 000 results (0,26 seconds)

Varisilma | Verkossa ja kivijalassa | Tutustu nyt | varisilma.fi
www.varisiima.fi/ v

Viérisilmé on Suomen johtava pintamateriaaleihin erikoistunut ketju. Tilaa sisustusmateriaalit...
@ Kuurnankatu 38, JOENSUU - 040 0261475

Varisilma Tapetointiohje LY lad
- 4 Watch later  Share

Ale-tuotteet Outletissa Osta verkkokaupasta o
Tutustu Varisiiman ale-tuotteisiin Palvelemme kivijalkaliikkeiden Clisan
verkon Outlet-myymaéléassa! liséksi myds verkkokaupassamme.

Tapetointi | Kaunis Lopputulos | janihaavistola.fi
www.janihaavistola.fi/sisémaalaus v

Maalaus on kustannustehokas keino lisaté viihtyvyytta tai nostaa kohteen arvoa! Huolehdimme
kaikesta. Muista kotitalousvahennys. Yksityiset, yritykset. Palvelut: Peltikaton maalaus,...
Palvelut - Yhteystiedot

9@ Kavioura 2, Ylamylly

.
I
:
!
.
I
:

£3

Vatupassi

Tapetointikoulu - Tapetointi on helppoa! | Varisiima
https://www.varisilma.fi/tapetointikoulu-kaikki-tapetoinnista/ v Translate this page

Jun 22, 2016 - Vérisilmén ohjeilla tapetointi on helppoa ja nopeaa. Katso video. Kuka vaan voi
tapetoida.

avidly
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https://www.varisilma.fi/tapetointikoulu-kaikki-tapetoinnista/

Soyappétit soijakoulussa esiintyi tunnettu ruokabloggaaja

You(ITD a

Soyappétit soijakoulu osa 1: Mika ihmeen soija?

Soijakoulu ) Subscribe 5 videos ¥

& Lke ® Addto Share [ 1,207
Uploaded by Soijakoulu on Feb 1, 2012
Tervetuloa Soyappéti ij sluun! Ensi & jaksossa tutustutaan soijaan
Liemessa-ruokablogin kirjoittajan Jenni Hayrisen kanssa. Marokkolaisten
soijapytrykdiden ohje myds i www.lier fi. Lisati i ja

soijaresepteid www.sovappetit.fi
Show more

avidly
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Markkinoi!
Kerro sisalloistasi

1. Vieraile blogeissa ja yhteisoissa - jata merkityksellisia komemtteja
2. Mahdollista kaikki jakaminen sosiaalisiin verkostoihin

= =P L. LIS L e

3. Jaa itse useammin kuin kerran

avidly










CUSTOMER




Miksi ihmiset
osallistuvat ja
jakavat?

avidly

Viihtyminen
Inspiraatio
Ansaita statusta
Oppia uutta
Etsiessaan apua
Tulla palkituiksi

Juhani Leino jakoi video.
% 20 tuntia - &%

4 e
733 néyttdkertaa

Hikoki Power Tools Finland Oy
26. helmikuuta - @ - §

TEHOKAS MULTI VOLT 36V JIIRISAHA!
- saatavilla myds runkokoneena ilman akkuja ja latauslaitetta

Kysy lisda ja kdy tutustumassa koneisiin HiKOKI-j&lleenmyyjési luona
https://bit.ly/2BRWKAK
© Juhani Leino

oy Tykkas (D) Kommentti @ Jaa

@ Kirjoita kommentti... @ @

© Avidly



Mika saa ihmiset puhumaan sinusta?

Tabu

Epatavallinen

Huumori

Jarjeton

Salainen

Humanitaarinen

Insentiivi

Hyva palvelu / huono palvelu

Loistava / erilainen / kaunis / huono tuote

avidly
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mYhteisollisyys

avidly

Kalkkimaalarit

Kalkkimaalarit
& Suljettu ryhma
Tietoja

Keskustelu
limoitukset
Jasenet
Tapahtumat

Videot

Kuvat

Tiedostot
Hae tésta ryhmasta Q

Pikalinkit
& Digitalist Network ... 20+

2 Havas Media 20+
B Lotta Bastman )
€ Zeeland Family 2

% Kukkatippa-ilta
“" Parantava Raakasuklaa...

2 Vilpas péivé Salon torilla

Olet jasen v  + limoitukset A Jaa =+ Lisda

# Kirjoita julkaisu Kuva taivideo (24 Live-video [ Lisda

@ Kirjoita jotain...

A Kuva tai video ﬂ Tunne/toimin... oo
limoitukset
Nina Ahonen O.s Hartonen o
A #/ 12. tammikuu 2017

Heippa kaikki "kalkkimaalarit" niin vanhat kuin uudetkin ryhmalaiset ja
TERVETULOA touhukkaseen joukkoomme missa sudit heiluu, maalia
kuluu ja erinlaiset pinnat saavat uutta ilmettd < ...

‘?ﬂ Antti Etusivu

LISAA JASENIA

+ Anna nimi tai séhkdpostiosoite...

JASENET

=]

26 659 jasentd

Ne08C S

EHDOTETUT JASENET
Kaverit

@ Lotta Bastman

Juhani Leino

“ Pertti Falkstedt

v Naytd lisad

Piilota

Lisda jasen

Lisda jasen

Lis&dd jasen

© Avidly



mYhteisollisyys

avidly

Kalkkimaalarit

Kalkkimaalarit
& Suljettu ryhma
Tietoja

Keskustelu
limoitukset
Jasenet
Tapahtumat

Videot

Kuvat

Tiedostot
Hae téstad ryhmésta Q

Pikalinkit
& Digitalist Network ... 20+

P2 Havas Media 20+
B Lotta Bastman )
€ Zeeland Family 2
% Kukkatippa-ilta

Parantava Raakasuklaa...

2 Vilpas p&iva Salon torilla

Oletjiasen v limoitukset A Jaa - Lisda

# Kirjoita julkaisu Kuva tai video (@4 Live-video

@ Kirjoita jotain...

B Lisas

a Kuva tai video ‘B i @ T /

limoitukset

Nina Ahonen O.s Hartonen
¥ P/ 12. tammikuu 2017

Heippa kaikki "kalkkimaalarit" niin vanhat kuin uudetkin ryhmaélaiset ja
TERVETULOA touhukkaseen joukkoomme missa sudit heiluu, maalia

kuluu ja erinlaiset pinnat saavat uutta ilmetta

'?ﬁ Antti Etusivu

LISAA JASENIA

‘ + Anna nimi tai sahkdpostiosoite...

JASENET

EHDOTETUT JASENET
Kaverit

@ Lotta Bastman
g Juhani Leino
“ Pertti Falkstedt

v Naytd lisad

26 659 jasentd

00868

Piilota

Lisda jasen
Lisda jasen

Lis&dd jasen
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Enta kuluttajien

/ kayttajien

luoma (1 Tube B =
yritykseen Lego Starwars Spoof (Not by Me)

viittaava sisalto
?

HalofreakinTnA o Subscribe 1video ¥

7heir journey wasted, our neroes

must now pack up their be\ongngs
and return home...

& Like W + Addto v Share m 2,110,352

Uploaded by HalofreakinTnA on Nov 25, 2006

This is the guy who made it (http://www.youtube.com/user/OldScratch) Check out his SARNIes, 80 ceta

channel :) @ Artist: John Williams

avidly
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Sisaltomarkkinoinnin suunnittelu ja
tuotanto



Sisaltomarkkinointisuunnitelma runko

1 Tilanneanalyysi

e Katse taaksepain eli missa mennaan suhteessa tavoitteisiin, mita
sisaltomarkkinointia on tehty, millaisia onnistumisia, millaisia tuloksia ja mika
toimii parhaiten?

e Mita pitdisi tehda paremmin? Toteutuma suhteessa tavoitteisiin?

e Kilpailijoiden toimintojen painopiste, lupaukset ja vahvuudet/heikkoudet

> Johtopaatokset

avidly
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Sisaltomarkkinointisuunnitelma runko

2 Vuosisuunnitelma

Miten sisaltomarkkinoinnilla tuetaan ylatason tavoitteita?
O Painopisteet ja budjetti?

Millaisilla toimenpiteilla paastaan tavoitteisiin?

avidly
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Sisaltomarkkinointisuunnitelma runko

3 Jaksosuunnitelma

-=> Jakso voi olla mita tahansa: 2 kk, sesonki, kvartaali, viikko
=> Jaksojen toteutusaikataulu

Toimenpiteet ja toteutusaikataulu

sisallon tuotanto ja hyvaksyminen julkaisukalenteriin

julkaisu (kuka?)

mediabudjetti (sponsorointi?)

oman datan kaytto

mahdolliset seurantapikseleiden asennukset

Google Analytics ja seuranta: UTM-parametrien harmonisoiminen

22 2

avidly
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KENELLE MITA MILLOIN

Henkil6sto Tammikuu
Asiakkaat Helmikuu
Sijoittajat Maaliskuu
Kumppanit Huhtikuu
Media Toukokuu

avidly
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VINKKEJA:
TARTU HETKEEN - LUOVASTI JA KIINNOSTAVASTI

AJANKOH- . \\;)I&L?;;?A
TAINEN == =L .
Mo - S
OLE L -
i ", - ENSIMMATI- .t ~.
, . ’ L] \ . NEN ’0 \ . \
KONKRE- T .t KATEUS
TISOINTI SeS IVERTAILU .
(DEMO) SIS - . . .
e TUTKIMUS . T = - . . Vaikuttajat
4 . .
Nl _ VAIKUTTAJA
/:- MESE-  ,.,.- .
\ NOINTI o
: KIINNOS-
I TAVA KUVA
/
/

Fokus siihen, mika kiinnostaa ihmisia. Toimi tavalla, jota sinulta ei odoteta.




Sisaltomarkkinointi
Kuusi avainvaihetta strategiseen sisdltosuunnitteluun

Teemavalinnat

Konversiotavoite

Toimituksellinen
suunnittelu

Maarittele mista haluat olla
kuuluisa. Maailma on taynna
sisdltoa. Mista tiedat
enemman tai paremmin kuin
kukaan muu?

Pitaydy valinnoissasi.

Sisainen osaaminen arviointi
Ulkoinen kysynnan arviointi

Fokus: 60%

Niche yleisolle: 15%
Ei-uniikki: 25%

avidly

Sisdltoa tehdaan, jotta se
houkuttelee kohderyhmaa
kohti mielestasi oikeaa

heita tata kohden
Call-to-action
Google-haku

Blogi
SlideShare

Tee karkea suunnitelma
milloin ja mita julkaiset seka
missd. Vahintdan itsellesi.
Linkita julkaisukalenteri
markkinointi-

kalenterin kanssa

© Avidly



NOPEAT
AKTIVOINNIT

Keskustelu, jakaminen ja
teemoihin reagointi

UUTISOIVA
Kohderyhmakohtaiset
informoivat, opastavat ja
kehitysta kuvaava sisallot.
Sesonki & myynnin tuki.

SYVALLINEN
Taustoittavat,
ajatusjohtajuutta ja
edellakavijyytta rakentavat
sisallot.

Sisaltéformaatteja tulee olla eri yleisdille erilaisia.

MONTH 1

Pitkajanteinen BtoB myyntity6 ajatusjohtajuus edellyttaa aikaa kestavaa, pitkajanteista
sisaltda, jota toimii tukimateriaalina myds henkilokohtaisissa tapaamisissa.

Media ja nykyasiakkaat kaipaavat saanndllisesti paivitysta ja tietoa alan kehityksesta.
Suuren yleison tietoisuutta tulee ruokkia jatkuvilla, nopeilla ulostuloilla.

MONTH 4

MONTH 2 MONTH 3



Sisaltomarkkinointi
Kuusi avainvaihetta strategiseen sisaltosuunnitteluun

Jaettavan sisallon
tuottaminen

Oikean aihealueen lisaksi
syntyvan sisallon tulee olla
jaettavissa ja jakamisen
arvoista (next slide please)

avidly

Hallinta ja valvonta

Kun sisalto on verkossa,
kohderyhma raegoi
(toivottavasti) sisaltoon.
keskusteluavauksiin tai
palautteeseen.

Mittaa ja seuraa

On helpompi palata kohtaan 1

tai 4 kun tietaa miten yleiso
on aktivoitunut ja reagoinut

© Avidly



Miten usein

1 = Paivittain

vastaus

7 = Viikoittain

Linkki, status, twiitti, osallistuminen keskusteluun

30 = Kuukausittain

Uutiskirje, blogikirjoitus, how-to -video

4 = Kvarterissa

Case-tapaus, white paper, tapahtumavideo

avidly
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Sisaltomarkkinointi tarkoittaa organisaatiomuutoksia ja
osaamisen kehittamista

Kuka on paatoimittaja?
Vastaa sisallon paapiirteista ja suunnittelee ison osan sisallosta. Voi myos huolehtia yhteison aktivoinnista ja
yllapidosta

Sisdllontekijat
Suurin osa syntyy organisaation toimesta

Huomioi konteksti
Reagoi ymparoivan maailman tapahtumiin. Kannykkakaytto.

Osaaminen
Onko kirjoittajia, piirtajia, videon tekijoita? Kouluta ja opettele

Ulkoinen sisalto
Linkita hyvaan sisaltoon ja anna kehu. Seuraa toimialasi tapahtumia esim Twitterin kautta

avidly
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Mita sisaltoa
ihmiset jakavat
1. Tuote- ja palvelukokemuksia: tuotteita puhutaan enemman kuin brandeista
2. Offline -palvelukokemuksia: asiakasystavallisyys on esimerkiksi merkittava jaettava aihe
3. Kilpailut ja pelit: me rakastamma kilpailuja
4. llmainen: Jos jotain saa ilmaiseksi siita hyvasta, etta levittaa sanaa niin mehan levitamme

5. Osallistuminen: Jos ihmiset paasevat mukaan osallistumaan, he jakavat tata kokemusta. “Like”
napin painaminen on sekin osallistumista

6. Lifestyle: ihmiset puhuvat musiikista, ruoasta, ravintoloista, urheilusta jne
7. Positiiviset viestit: Sittenkin me jaamme enemman positiivisia asioita kuin negatiivisia kokemuksia
8. Uutiset: ajankohtaiset aiheet ja suosikkibrandit ovat jakamisen kohteena
9. Mainonta: kylla, ihmiset jakavat myos hyvaa ja puhuttelevaa mainontaa
avidly
10.

Sosiaalisen median artikkeleita: blogikirjoituksia, behind-the-scene -juttuja, twiittauksia

© Avidly
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Instagram

avidly
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Infograafiikat
viestinviejina

avidly

Faktaa Pepsodent Ultr.

0,3% PAIVASTA*
KANNATTAA

HAMPAIDEN .
HARJAUKSEEN _

*Paivan 1440 minuutista

Hampaiden harjaaminen suositellun ajan
microgranulehiukkasia, sinkkid ja HAP-mineraalia o
sisaitavalis Pepsodent Ultra Complete -hammastatinaiia
? -

HAMMASVALIEN PLAKISTA
seka

VAHENTAA N PUHDISTAA

"
2]
2]

Pepsodent tuotti painokelpoisia “julisteita” joita jaettiin sosiaaliseen mediaan ja joista
tehtiin verkkomainoskampanjan mainoksia

0,3% PAIVASTA*
KANNATTAA
KAYTTAA
HAMPAIDEN
HARJAUKSEEN

*Paivan 1440 minuutista

Pese hampaat fluorihammastahnalla kaksi kertaa paivassa
Harjaa hampaat pienin nykyttavin liikkein

Katso, etta ruuassa on riittavasti pureskeltavaa;
pureskelu on hyvaksi, silla se lisaa syljen eritystd

TIESITKO ETTA:

Hampaat voi harjata jo ennen aamiaista
Suuvetta voi kayttaa myos ennen hampaiden harjausta,

silla se auttaa plakin muodostuksen vahentamisessa
Hampaanpinnalle, joka pidetaan vapaana plakista, ei vol tulla reikaa
Fluorihammastahnalla vahintadn kaksi kertaa paivassa harjaavien
henkildiden hampaat kestavat normaalisti viisi-kuuss
happohyokkaysta paivassa

Vaihda hammasharjasi
vahintaan 3 kk valein

© Avidly
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The process of operating and
developing Finnair's network in the
most efficient way by combining
profitable growth, market developments
and customer satisfaction

DESIGNED FOR YOU OPERATIONS EXCELLENCE

Finnair's customer promise

To double revenue from Asian traffic by 2020 from the 2010 level, to be the
most desired option in traffic between Asia and Europe, and to be the
number one airline in the Nordic countries.

avidly
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Vinkkeja

1. Metafora
]nfogr.af"kan . 2. Enemmain grafiikkaa, vahemman tekstia
Suunmtteluun el] 3. Yksinkertaista: eleganssi ja selkeys
datan .
. e e e 4. Emootio
visualisointiin
5. Autenttisuus

http://www.coolinfographics.com/blog/2013/7/17/kim-rees-and-dino-citraro-what-make
s-an-infographic-cool.html

http://www.fastcodesign.com/1673113/the-difference-between-infographics-and-their-s
impler-cousins

Interactive case: http://inequality.is/real

avidly
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http://www.flickr.com/photos/periscopic/6352095776/in/set-72157629247990061
http://www.flickr.com/photos/periscopic/6351350457/in/photostream/
http://www.flickr.com/photos/periscopic/8004311938/in/set-72157631576836704
http://www.flickr.com/photos/periscopic/8601076022/in/set-72157633115411317
http://www.flickr.com/photos/periscopic/6792935314/
http://www.coolinfographics.com/blog/2013/7/17/kim-rees-and-dino-citraro-what-makes-an-infographic-cool.html
http://www.coolinfographics.com/blog/2013/7/17/kim-rees-and-dino-citraro-what-makes-an-infographic-cool.html
http://www.fastcodesign.com/1673113/the-difference-between-infographics-and-their-simpler-cousins
http://www.fastcodesign.com/1673113/the-difference-between-infographics-and-their-simpler-cousins
http://inequality.is/real

avidly

Whitepaper

Whitepaper on _
toimitettu raportti tai (l)-IF’ATK[lI‘JdK?kII'EI

opas toimialan
tarkeasta aiheesta tai

trendista, jota jaetaan -
netissa.
HAKUKONEOPTIMOINTI

Mita on hakukoneoptimointi?

Google indeksoi internetin sisaltéa jatkuvasti yllapitden omilla palvelimillaan tietokantaa verkon sisallosta. Modernin

digimarkkinoijan jatkuva ykkostehtava on loydettavyys.

Suomalaiset nettikayttajat hakevat Googlesta etsimaénsa lahes aina, silla nykyisilla selaimilla haku tehddan suoraan
osoiterivilta. Tama on johtanut siihen, etta maksuttoman hakuliikenteen kaytetyimmat hakutermit sisaltavat yleensa
yrityksen nimen, silla halutun yrityksen nimi kirjoitetaan osoitepalkkiin "kun en muista sit& koko osoitetta” ja nain

tehdaan haku yrityksen nimella.

Lataa hakukoneoptimoinnin opas!

Lataa opas

ETUNIMI*

Whitepaper kuvailee ongelman ja antaa sille ratkaisuehdotuksen. Whitepaperin
tavoitteena on usein opettaa lukijoita ja auttaa paatoksen teossa. Whitepaper
sovltuu seka B2B- etta kuluttajaviestintaan. Whitepaperia kutstuaan
tutkimusraportiksi tai tietopaketiksi, toisinaan yhteenvedoksi tai tekniseksi

dokumentaatioksi

avidly
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avidly
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teet v Koti & Siivous ALEKORI Eldinten Hyvaksi Info v

Honda CBRg29RR 1:6 Model Kit

Hinta 39,00 €

Osta témaén tuotteen liséksi vield 11,00 eurolla saadaksesi ilmaisen toimituksen.

Maara:
1 ™ Lisda ostoskoriin
Saatavuus

Varastossa. Toimitusaika 2-4 arkipdivaa.
Klarm. Maksa toimituksen jélkeen.

Oletko sind Honda-mies? Jos olet, on tdssd varmaan oikea tuote juuri sinulle. Tai
kaikille muillekin ketka harrastavat pienoismalleja. Vanha ja alkuperdinen pakkaus,
jota ei kuitenkaan koskaan ole avattu! Koko 1:6 joten ei ihan pienesté pratkasta ole
téssdkaan kyse. Jo pelkkd pakkaus on kokoa 40,5 x 28 x 10,5cm. Vastaavan
avaamattoman paketin 16ysin Ebayn kautta, mutta sekin oli jo I16ytanyt uuden kodin.
Joten ole nopea, kevat-aurinko nousee, ja pyérakuuma iskee moneen muuhunkin

© Avidly



Video

avidly

Muurikka

SUBSCRIBE 292

292 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS DISCUSSION ABOUT Q

MUURIKKA

264 views * 8 months ago

OPA MUURIKKA

ELAMYKSIA SISALLA BLKONA_
— — -

eem—

Muurikka - Suomi  » PLAY ALL

¢ | e gl

MUURIKKA ‘ MUURIKKA >
i —" ‘g ! T — i
Nokkela Savuton Nokkela Sahkogrilli/- Nokkela Kesakeittio Savt i Muurikka Kesakeittio Muurikka Kesakeittio
Hiiligrilli Savustin 900W Flexi Muurikka... Sahko Kaasu
Muurikka Muurikka Muurikka Muurikka Muurikka Muurikka
5.1K views * 10K views * 1.5K views * 15K views 4K views + 4yearsago  2.2K views *
2 years ago 3 years ago 3 years ago 3 years ago 4 years ago

Muurikka - Ruotsi > PLAY ALL

S |

MUURIKKA MUURIKEKA >

‘GRILLA MER MED NUURIKKA (LA MER XED NUURIKKA

[ —r]

2:01
Nokkela Rokfri Kolgrill Nokkela Elgrill/- Nokkela Rokning med Muurikka ~ Muurikka Sommarkok Muurikka Sommarkdk
Muurikka Rokugn 900 W Sommarkoksvagn... Elrokugnen Gas och tillval El och tillval
1.2K views * Muurikka Muurikka Muurikka Muurikka Muurikka
2 years ago 1.3K views * 439 views 2.6K views * 2.6K views * 817 views *
3 years ago 3 years ago 3 years ago 3 years ago 3 years ago
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Esimerkkeja
Kiinnita huomio rytmiin, liikkuvaan kuvaan, stillien kayttoon, teksteihin, aanen kayttoon,
pituuteen, tyylilajiin

http://www.youtube.com/user/Cisco

http://www.voutube.com/watch?v=n_FxQ0c04Ao

http://www.voutube.com/watch?v=6Cf71L eZ38

http://www.youtube.com/watch?v=1dd9NIlhvll

http://www.youtube.com/user/Blendtec

avidly

64
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http://www.youtube.com/user/Cisco
http://www.youtube.com/watch?v=n_FxQ0c04Ao
http://www.youtube.com/watch?v=6Cf7IL_eZ38
http://www.youtube.com/watch?v=1dd9NIlhvlI
http://www.youtube.com/user/Blendtec

Register to Access the "Go
Au
1& Social" Toolkit

2012

Web]naar]t Webinar: Social Media for Financial Advisors

The "Go Social" toolkit includes:

o make It

Few advisors question the benefits of online marketing, but many are at a loss for ho .
2 Article: Leveraging Networking Tools and Your
work in their practice.

ZOO m Website to Grow Your Practice

SEl recer hosted a webinar entitled "Success. Go Social!” featuring John Anderson, managing

& R i - Mak he most f
director of SEI Practice Management Solutions, and Stephanie Sammons, founder of Wired Adviso! GHide toSOCIal Me dia ARG e IOt o o

. 5
Ap pea r Y ] n This webinar focused on social media sites

e Aligning online credibility with your offline reputation Online Networking Checklist: Tips and tactics

Google Hangout \

e Developing a meaningful content strategy

S kype ® Building oninine influence through blog

® Compying with the latest

Reguest the kit by completing the form below.
jing and other social channels

julatory guidance

Last Name:

Title:

Phone Number

avidly
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Sisaltomarkkinoinnin
tyokalut ja
formaatit

http://lowreality.blogspot.fi/search/label/sis%C3%A4t%C3%Bémarkkinointi

avidly
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http://lowreality.blogspot.fi/search/label/sis%C3%A4lt%C3%B6markkinointi

Mobiilisovellus

ol Buster ¥ 3 £100% w—

Boater’s info

Video tutorials

Boat owner’s handbooks
Buster boat service
!.4:\"\,“‘L

vijin

Winter keeping

Q guides

QOO0

Lailurista (3t = Bys

tery,

avidly
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Sisallon jakelu



Linkedln
Instagram
YouTube

__Uutiskirje

B SlideShare

Keskustelupalstat

s W

Twitter
Pinterest




Chatter
LinkedIn Googl8+ (customer invite)

(groups)

Facebook
(local)

Twitter LinkedIn

(news, products)

MaekameSOGa!
Tumblr Flickr Vimeo

YouTube

Instagram

Pinterest Facebook |
(global)

© Avidly



llman blogia yrityksen
verkkosivut ovat kuin esite, joka
ani harvoin vaihtuu

Blogi tekee verkkonakyvyydesta dynaamista ja loydettavaa

avidly



FORECA

Uusimmat artikkelit

Esimmaisen
hiintolomaviikon saa

Alkuviikolla on hyva
hetki tehda lumitydt

Kesa tulee! Purjeet

paukkuu!

Helmikuun alussa

[}

talvelta on taittunut
vasta selka
Seuraa myrakkad
Forecan
Tasmatutkalta...

>

kistot

helmikuu 2013
tammikuu 2013
joulukuu 2012
marraskuu 2012
lokakuu 2012

eoBBRO

syyskuu 2012
elokuu 2012
heinakuu 2012
kesakuu 2012
toukokuu 2012
huhtikuu 2012
maaliskuu 2012
helmikuu 2012

B

B

B

Kesa tulee! Purjeet paukkuu!

Kirjoittanut Tiina Asula 6.2.2013 12.05

Enemmaén Petria, véhemmén sadetta lauantai

ja sunnuntaina venemessuilla, kuva Tiina Asuia

selka tuuleen. Tiedatkd sina?

Foreca.fin nettisivuj i ita on

havainnollistaa, miten esimerkiksi juuri Forecan

Helsingin venemessut ovat varma kevéan tai jopa jo kesan
merkki. Mita kaikkea nama valoisat vuodenajat voivat tuoda
meriseikkailuita, jannia saaria, viimaisia vaylia ja
uusia mantereita. No, ei kai sentaén uusia mantereita, mutta
maakravuille kuin

tullessaan:

Kaikk aa kevat ja kesa tuovat
merenkavijGillekin.

Ainakin kevét tuo Forecan uudistetut veneilysaatiedot, joita
Forecan paameteorologi Petri Takala esittelee kahdella tunnin

pituisella luennolla

keskityta pelkastaan veneil
saanennustamista aivan yleisestikin.

Viime vuonne olin itsekin Petrin luentoa kuuntelemassa.
5 ys, eika istuinpaikkoja riittanyt

oliy
kaikille. Minullekin, joka ei-meteorologina tydskentelen
: S

Petrin oli paljon uutta. Nyt
viimeinkin muistan ja tiedén, missa on matalapaine, jos seison

viime vuoden aikana paljon. Yleisen saatietoiskun lisaksi Petri

saa irti.

TUULIENNUSTE TUULIHAVAINNOT AALLONKORKEUS VEDEN LAMPOTILA VEDENKORKEUS SALAMAT

Tuuliennuste

CASE FORECA

avidly

NZLEEE TR Ke 11.00

sadhan, vaan Petri valottaa

Naytaa tosi hienolta, mutta talla hetkella ei toimi — ei edes sadetutka (juuri tdssa myrakéssa, jolloin niita kipeasti

tarvittaisiin).

Olenko liikkeella vaaralla i (IEQ) — vai
koneeltani kokonaan?

Vastaa

Petri Takala says:
30.1.2013 ot 14.09

jotain javaa, jonka olen poistanut

Kiitos palautteesta. IE9:ssé oli ongelma tosiaan joku ongelma, mutta se korjattiin heti kun asia tuli ilmi.

Vastaa

SAM says:
30.1.2013 t 15

Hiano!
Jos valitun paikkakunnan saisi nakymaan kartalla...

Vastaa

Petri Takala says:
0.1.2013 at 18.09

Valittu pai nakyy
pallot. Siksi oma paikkunta nékyy ehké

pallona kuin "koko maan® karttapohjan kaupunki-

kartoilla. il kylla eri varisi

palloja, mutta ne eivat nayttaneet kovin hyvilts. Taytyy vield ehka vahan kehittaa :)

Vastaa

© Avidly



- [ 0 .. (1 s

Leads' Blog Message Board Gallery Idea Engine
® 4a ¢ I ® ® ® ® ® ® ® 2 % © o ® o ®* © ®* ® % © ® ® © ®©* ®* ®* " © ® ®» © ®» ® °®
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Featured Post: Most Recent Posts:

) <s* o ' Button Posies
- Author: Tanla #4626
Posted: November 15, 2012 2:22 pm | 1 reply

Y\ Turkeys for teachers!
| Author: Emma #7981
Posted: November 15, 2012 8:00 am | 6 replies

1 A Card Tutorial for Gifting Gift Cards
% | Author: Tania #4626
Posted: November 14, 2012 4:50 pm | 10 replies




F-Secure.

(Go

MAIN INDEX
ARCHIVES

ABOUT UsS

F-SECURE LABS

SUBMIT SAMPLES

SAFE AND SAVVY
TWITTER/F-SECURE
@FSLABS
@SEANSULLIVAN
@MIKKO

FACEBOOK
YOUTUBE/FSLABS

YOUTUBE/FSNEWS

TRY F-SECURE

News from the Lab

Most Recent News from the La

Friday, November

16, 2012

Cool-er Than Blackhole?

Exploit kits are still making rounds, nothing new there. But in addition to the popular Blackhole Exploit Kit, a new kid on the block

emerges which has been dubbed as Cool Exploit Kit.
It's very interesting to see how these two actually fare against each other..

Lately, we're seeing that Blackhole updated to the latest PluginDetect version 0.7.9, which has already been used by Cool.

var PluginDetect={
version:"@.7.9" ,name: "PluginDetect” ,handler:function(c,b,a){
return function(){

c(b,a)
}

We'’ve alsoc seen Blackhole exploit the font vulnerability (CVE-2011-3402) that Cool has been exploiting.

catch(errno){}document.write( <html><head><style>@font-face{font-family: "pi";
Spx;line-height: normal;font-family: “pl";position:absclute;top:@px;left:0px;}

url(“http://¢ = : -php"); }.duqu{font-ciz
style></head><body><div class="duqu">:)</div>");

Posted by SecResponse @ 14:01 GMT



Miksi blogi?

Asiantuntijuuden osoittaminen
Loydettavyyden parantaminen

Sisallon julkaisemisen vajvattomuus
Jaettavissa
Kommentointi & palaute e
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LOYTYYKO TOIMIALA-
BLOGGAAJIA SUOMESTA?
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Tulevat tapahtumat

maalis Ammattilaisaamu, Dekofloor-mikro...
12 Ti 7.00 - Varisiima Nummela - Nummela, E...

Koti

maalis Ammattilaisaamu, Dekofloor-mikro...

/:.
_ Dem

'l
. \

n

Ammattilaisaamut

-

Nummela ti 12.3. klo 7-10 e

—
4

13 Ke7.00- Vérisilma Karkkila - Karkkila

Koti

Ryhmat

Luo ryhmé ja luo yhteiso sivusi ympdrille

avidly

Aloita

Nayta kaikki

Mainosta tapahtumaa
Mainosta tapahtumaa

+®~ Virisilma
©®® Julkaisija: Paula Miilumaki [?] - 23 tuntia - §

Anna haaveiden johdattaa sinut sinne, minne et tiennyt ylettyvasi.
Ota pilven reunasta kiinni ja anna sen kuljettaa sinut paikkaan, jossa
kaikki on mahdollista. &

Tutustu https://www.varisilma.fi/.../unelmien-.../taivaanrannan-
maalari/

VAANRANNAN MAALARI

Unelmien Varit

o ASAFANTASUA UNgy
& By

Tavoita entistd enemman ihmisia videollasi

Kokeile julkaisusi mainostamista, jotta entistad useampi sinulle
tarked ihminen katsoo videosi.

1031 25
Tavoitetut henkildt Sitoutumiset

Mainosta julkaisua

oo Anne-Marie Sillanpaa, Liisa Nurro ja 2 muuta 2 jakoa 185 néyttokertaa

o Tykkas () Kommentoi @ Jaa v

Videot

Hanna Sumarin kylpyhuoperemontti

—
)
_—

Hauskaa VaPpuA! &

Katso kaikki
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Sharers
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INSTA-KAYTTAJAA

INSTAGRAM



Brandi voi houkutella asiakkaita tuottamaan sisaltdja markkinoijan kayttoon
hyodyntamalla sosiaalisen median ilmaisukeinoja - hastag, #

© | Instagram

kammencraft  Following

63 posts 786 followers 756 following

#HPOSTS

WE ARE PART OF
DESIGN MARKET

8.-9.9.2018
- L st |
Loic )
. B

Truth in Engineering (ji 5 j )
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Case Comodo NYC
The Instagram menu

So next time you can't

decide what to order

http://www.youtube.com/watch?v=TKNA5GnQO7Xs



http://www.youtube.com/watch?v=TKNA5GnO7Xs

HUOM Instagram on seka sosiaalinen verkosto etta tyokalu
sisallon tuottamiseen: kuva, kuvan savytys ja jakaminen

nutrilettsuomi -
Nutrilett Suomi

© Avidly
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¥ Mikko Koivisto liked

Ville Vuorinen @VilleVuorinen4?2 - 16h v
O Sitten on Podcast ulkonal!

3.18 @ 1gS

M. Van Andringa 11.31

G 20.00

25.00

@N 1an 45.24 ©

Kamilah Jackson 48.37

& Translate Tweet

S1-Ep 5 Mikko Koivisto, Van Andringa, Joonas lisal... o .
Talla viikolla taas useita mielenkiintoisia haastatteluja POd cast-sisa I. l.O n J a ke I.U

Podcastissa. Alkuun omat hopinét ja sitten paéstaan
taas asiaan.. -Mikko Koivisto (3.18) Susijengin MM-Kar...

soundcloud

) n Q s 4]

@ Martti Lindholm liked
@ S-Pankki @S_Pankki - Mar 1 v
Mika Leskinen aloittaa S-Pankin uutena sijoitusjohtajana 1.3.2019. . . . .
@mikapleskinen tydskentelee vastuullisen sijoittamisen johtajana. Hén vastaa Artl kkell/u Ut|5en Jakelu

jatkossa koko salkunhoidon organisaatiosta ja sijoitustoiminnan
vastuullisuudesta.

& Translate Tweet

avidly
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T AMMATTIMAIS
81 SA L TOA -/ INKE

Share an update

# Attach a link

Linkedin Today recommends this news for you

Alister Cox: 1 Billion More
People Want Your Job
linkedin.com

S AN\




1.100.000

SUOMALAISTA



Keskivertojasen on '
mies (58%)

25-54 -vuotias
(68%)

)

avidly



avidly

Hannele Peltonen « 1st
Marketing Director at Martela Group

20h

Success story in creating new corporate culture.

New premises support change in corporate culture

mnews.smh.re

6 Likes

& Like =] Comment > Share

Be the first to comment on this

Tyonantajan sisallon jakelu

‘Q Mikko Eerola « 1st
W Author, Speaker & Advisor on Blockchain | CEO & Co-founder at Bering...
Qi@ s7m

Digital men on printed paper! ‘&

The interview which appeared online on Thursday, was in toda' ...see more

Oman haastattelun jakelu

© Avidly



Linkedinissa kaynnissa jatkuva 24/7 myyntinayttely ja
verkottuminen




@ Analytics v Q search =2 & 9 'ﬂ o -

380 Follow

P'i nte rest &g Overview Boards Pins  Followers  Following

Cole&Son - Ardmore-tape... _ m
23 Pins GiPlns

i D\ oni/ B 'N?QIJ*E ‘
Kalkkimaali - Vintro Chalk ... Engblad & Co -tapettimalli...
- Enghiac 8.0 -2
avidly

S
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Kuvan voima!
7



YOUTUBE
videojakelualusta

“videosisallon koti”



3 YouTube F!

Home

e >

Trending

Subscriptions

Library

History

e O B

Watch later

Liked videos

SUBSCRIPTIONS
innovatingf...

Browse chan...

MORE FROM YOUTUBE
£ YouTube Pre..

#  YouTube Mo...

@  Gaming

()  Live

€& Settings

[ Report history
@ Help

@  Send feedback

About Press
Copyright Contact us

A S TR S

palax Q * #H OO A

READY |

FOR DUTY'

Palax - Official
SUBSCRIBE 280

280 subscribers
HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS ABOUT Q

Uploads PLAY ALL SORT BY

- et

Palax C750 video Palax C750 - Trailer #2  Palax C750 - Trailer #1  Palax_company_pres..  Palax D360_english Palax D360
5.5K views * 1K views * 1K views * 195 views * TK views * 4.9K views *
7 months ago 7 months ago 7 months ago 8 months ago 11 months ago 11 months ago

7

Palax Roller - Palax Roller - english Palax C1000 - english Palax C1000 Farmari 2017 Palax D360 Firewood

suomenkislinen Yersion 3.7Kviews*1yearago  22Kviews* 1 year ago 536 views * 1 year ago Erocessor
936 views * 1 year ago 649 views * 1 year ago 7.2K views * 1 year ago

© Avidly



SLIDESHARE
osaamisen jakaminen

“powerpointtien koti”



avidly

in SlideShare Search

Home  Explore

NVIDIA

@ 230 SlideShares

5,153 Followers
NVIDIA.

1 Clipboard

0 Santa Clara, California, United States

www.nvidia.com

0 NVIDIA is the Al computing company. The
GPU, our invention, serves as the visual cortex
of modern computers and is at the heart of our
products and services. Our work opens up
new universes to explore, enables amazing
creativity and discovery, and powers what
were once science fiction inventions like self-
learning machines and self-driving cars.

o Twitter o Facebook @ LinkedIn

Lg Google+

o Followers (5,153)

1222222

Upload Login Signup

Presentation Courses  PowerPoint Courses by LinkedIn Learning

NVIDIA

Presentations 216

Trarstorming Hesthcare,
Trsorniog Uves ,

Transforming Healthcare,
Transforming Lives

Can’t Miss Panels and Trainings at GTC Silicon Valley 2019

D660 ()

Documents 10
Infographics 4
Videos 0
Transforming Healthcare at GTC Silicon Valley 316 views
View all

Likes

© Avidly



UUTISKIRJE
vha erittain kayttokelpoinen
tapa puhutella asiakkaita!



Sisaltomarkkinointi
B2B



INBOUND-MARKKINOINTI

Tarkeimmat tyokalut ja keinot inbound-markkinointiin

1 Blogi

2 Sisaltomarkkinointi: videot, testimonialit, whitepapers, webinaarit etc
3 Hakukoneoptimointi

4 Sosiaalinen media

5 Maksettu haku (ostoikkuna on auki!)

6 Sahkoposti (asiakkuuden vahvistamiseen)

avidly
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Sosiaalinen media ja inbound -marketing ostofunnelin nakokulmasta

szl

Informoi Houkuttele Aktivoi Sitoutuminen Puoltaja
Kuka olet? Mita teet? Mitd tarjotat minulle? Miksi minun pitiisi kiinnostua Mitd muuta mielenkiintoista Sinut pitdisi varmaan
Miksi olet olemassa? sinusta? sinulla on tarjota? Voitko esitellda muillekin...?
Haluanko olla kanssasi? pitad minut kiinnostuneena
ja lojaalina?

avidly
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Digitaalisen markkinoinnin tyokalut ja sisallot kaupanteon eri vaihesiin

Soveltuvin osin sopivat B2B ja B2C -asiakkaisiin

Infotaining stuff Webinars Whitepapers

Photo sharing eBook / infographs Reviews

Video sharing Analyst reports Comparisons
Testimonials Demo videos

How to use —video
Mobile coupon

Email
1to1 conversations
Sales rep

Search +
Campaigns (awareness+traffic) + SEO

Community management
Social media gardening

avidly

Calculators
Price lists
RFP generatos

© Avidly



Sisalto ja mainonta



Lyhyella aikavalilla Siséltd voi toimia mainoksena monissa kanavissa

tarvitaan

mainontaa Facebook-postauksen sponsorointi
Linkedin-postauksen sponsorointi
Twitter-postauksen sponsorointi
Youtube-video mainosvideona Youtubessa

Blogitekstissa tehty natiivimainos suositussa onine-mediassa

avidly

© Avidly



Miksi sisaltomarkkinointi?



Sisaltomarkkinointi on tarkeaa organisaatioille neljasta
keskeisesta syysta

1. Tulla hyvaksytyksi asiantuntijaksi omalla alueellaan
« Vahva positio innovaattorina ja trendien tuntijana
e Positiivinen brandimielikuva
2. Yllapitaa asiakassuhdetta nykyisen asiakkaiden kanssa positiivisessa valossa

« Saannoéllinen yhteydenpito (voi) sailyttaa asiakassuhteen
3. Uusien asiakkaiden houkuttelu

- Jaettu, suositeltu sisaltd tavoittaa potentiaaliset asiakkaat

4. Organisaation ja osaamisen nakyvyyden laajentaminen sosiaalisten verkostojen
kautta

« Auttaa kolmeen ensimmaiseen haasteeseen

avidly
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Hyva sisalto ratkaisee
ongelmani tai antaa
minulle jotain
eteenpain jaettavaa
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KITOS!

Antti Leino
@anttileino
Blog: lowreality.blogspot.com

Follow: twitter,com/anttileino
Connect: linkedin.com/in/anttileino

avidly

© Avidly



TEHTAVA 1

Mieti mista teemoista ja
aiheista voit tuottaa
laadukasta sisaltoa paljon?



TEHTAVA 2

Suunnittele organisaatiollesi
soveltuva sisaltovetoinen
vuosikalenteri



TEHTAVA 3

Ota mika tahansa talousuutinen
ja suunnittele paperilla se
digitalisen julisteen tai
infograafin muotoon



