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AIHEET

➔ Sivuston rooli 
➔ Verkkosivuston suunnitte lun vinkit: ra kenne , nim eä m inen, sivuta itto, visua a linen 

ilm e

➔ Miten tila ta a n sivusto ulkopuolise lta  toim itta ja lta  ja  m iten projekti vede tä ä n

➔ Miten a rvioida  sivustoa : esim erkke jä  pk-yritysten sivustoista

➔ Vinkkejä  ohje lm istoista  ja   verkkoa lustoista  

➔ Dom a inin ja  webbi-hote llin ha nkkim inen 

Aiva n ka ikkea  e i ehditä  kä site llä , joten lue tha n tä m ä n pa ke tin m uuta m a a n kerta a n.



Ve rkkos ivun suunnit te lu  ja  
a rvio int i
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KÄYTETTÄVYYDEN 
ENSIMMÄINEN 
SÄÄNTÖ
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ÄLÄ PAKOTA MINUA 
AJATTELEMAAN!
Käyttäjän pitää löytää haluamansa asia ilman 
vinkkejä, ohjeita tai mitään apua



Mitä 
klikkaat?

Missä 
tuotteet?



Äh! ei heti 
tätä! Ja mikä 

ihmeen 
“heimo”



Viisi ajatusta verkkosivujen suunnitteluun ja 
ke hittäm ise e n

1. Sivut ovat ensimmäinen asia , jonka asiakas yrityksestä 
näkee. Käyttäjä luo mielikuvan yrityksestä ja sen 
ammattitaidosta välittömästi sivuille saapumisen jälkeen 

2. Hyvä verkkosivu herättää huomion , luo tunnetiloja ja 
kertoo lukijalleen sen mitä hän on tullut sivuilta hakemaan

3. Hyvä sivu yhdistää helposti lukijan tietoon , jota hän tuli 
hakemaan

4. Tieto ja ajanviete ovat tehokkaita keinoja saada kävijöitä 
(ja saada heidät palaamaan takaisin)

1. Jos sivusto ei anna vastausta asiakkaan ongelmaan, 
sivustolla ei ole arvoa
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Hyvä verkkosivusto 
rakentuu sisällöstä joka 
ratkaisee kävijän 
ongelman ja vastaa
kysymyksiin
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Te knise t  om ina isuud e t

Skaalautuvuus (responsiivisuus) mobiililaitteisiin
Latausnopeus
Käytettävyys
Sisältörakenne
Navigointi
Toimivuus

Hakukoneoptimointi



Skaalautuvuus
tulisi olla  verkkoa lusta n perusom ina isuus
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Desktop vs 
mobiili



Latautumisnopeus

➔ Ihm ise t (sekä Google) ra ka sta va t sivuja  joiden la ta utum ista  
e i ta rvitse  odote lla  sekunte ja  pidem pä ä n. 

➔ Yhteysnopeude t ka sva va t koko a ja n, m utta  sa m a lla  ta hdilla  
sisä llön, kuvien ja  ka iken m uun m ä ä rä  lisä ä ntyvä t sivuilla . 

➔ Sivuston nopeuden huom a a  e rityisen hyvin hita a lla  
verkkoyhteyde llä , joten testa a  m obiiline ttiyhteyde llä

➔ Sivuston nopeus on use in aliarvostettua suunnitte lussa

➔ Testa a : GT Metrix, Google  Pa ge  Speed Insights, Website  
Gra der työka luilla
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Käytettävyys

• Hyvä  kä yte ttä vyys on om ina isuus, jonka  ym m ä rtä ä  va sta  sitten 
kun se lla ista  e i ole  

• Kä yte ttä vyys on yksi hyvä n ne ttisivun m erkittä vin 
tunnusom ina isuus

• Sivu tulee  olla  he lposti lue tta va  sekä  esim erkiksi na vigoinnin on 
olta va  se lkeä  ja  loog inen
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Sisältörakenne

➔ Ra kenteen suunnitte lu on yksi sivustoprojektin a va inkohtia
➔ Hyvä n sivuston tunnusm erkit kohdistuva t selkeään aiheiden sijoitteluihin 

(kategorisointi)
➔ J ä rjeste le  sivusi sisä ltö a sia ka sta si a ja te llen, ä lä  orga nisa a tion m uka a n

➔ Tee  s ivulla kulkemisesta yksinkertaista ja  kä yttä jä lle  se lkeä ä    (na viga a tio)
➔ Pidä  huoli a sia ka slä htökohta isesta  loog isuudesta
➔ Kä yttä jien tulisi löytä ä  he itä  kiinnosta va t sivut m a hdollisim m a n vä hä isillä  

klikka uksilla
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Navigointi (Street Signs)

• Älä pakota asiakasta metsästämään tietoa!
• Tuo he idä n e tsim ä tie to nopea ti ja  he lposti he idä n e teensä

• Use in pa ra s ta pa  ylä na vigoinnin toteutta m iseen on sijoitta a  pä ä osiot nä kyville  
ja  la itta a  a la sivut na vigoinnin pudotusva likkoon (m utta  e i a ina )
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Toimivuus

• Testa a . Testa a  sopivin a ika vä le in sivustosi toim ivuutta

• Myös SEO va a tii seura nta a

• Testa a  linkit, na pit yhteydenottolom a kkee t jne .

• Toim im a ton om ina isuus a iheutta a  nega tiivisia  m ie likuvia  yrityksestä si ja  voi 
johta a  kä vijä n poistum iseen
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Ulkoiset ominaisuudet

● Laadukas sisältö
● Ulkonäkö

● Selkeä myyntiviesti

● Yhteisöllisyys& jakaminen
● Asiakastuntemus

● Ohjaus toimintaan – Call to Action

● Typografia
● Kuvat

● Värit

● Luettavuus
● Tasapaino

● Linjat

● Valkoinen tila



Laadukas sisältö

➔ Laadukas sisältö on ehdottomasti tärkein hyvän sivun kriteeri
➔ Sivustosi ydinta rkoitus on ta rjota  sisä llön a vulla  ra tka isua  a sia ka sta  

a ska rrutta va a n pulm a a n
➔ Viera ilija  sa a puu sivuillesi a ina  e tsim ä ä n va sta usta  onge lm a a nsa
➔ Anna  hä ne lle  riittä vä sti la a duka sta  tie toa  pa lve luista si sekä  tuotte ista si ja  koe ta  

ra tka ista  a sia kka a n onge lm a  jo e tukä teen

➔ Pidä  focus pa lve luidesi ta i tuotte ittesi se lkeä ssä  esitte lyssä , m utta  ta rjoa  m yös 
yksityiskohta isem pia  tie toja  niille , joille  perustiedot e ivä t riitä . 
◆ Asettum a lla  itse  a sia kka a n a sem a a n sa a t pa rha iten va sta uksen hyvä ä n 

sisä ltöön
◆ Ostopersoona t
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Ulkonäkö

➔ Hyvä  websivu nä yttä ä  tuoree lta  ja  hyvä ltä

➔ Se on yrityksesi ensim m ä inen e lem entti, jonka  
a sia ka s nä kee  ja  se  luo m ie likuvia  koko 
yrityksestä si ja  sen pa lve luista

➔ Vetovoim a inen sivusto e i a ina  ta rvitse  upe ita  
g ra fiikoita  ta i hienoja  a nim a a tioita

➔ Tyylikkä ä sti ja  ha rkitusti sijoite tut e lem entit 
tekevä t sivusta  hyvä n sisä llön ka nssa  
kiinnosta va n
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Mielikuva?



Selkeä myyntiviesti

• Pa nosta  siihen m itä  he  ensim m ä iseksi nä kevä t ja  va rm ista  e ttä  
viestisi on he lposti ym m ä rre ttä vä

• Sisä llytä  pä ä sa nom a si e tusivulle , sillä  se  a utta a  m yös 
ha kukone ita  ym m ä rtä m ä ä n he lpom m in sivustosi tä rke im m ä n 
sa nom a n 
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LOPUKSI: Ohjaus toimintaa -
Ca ll to  Action

• Asiakkaallasi on ongelma, johon hän toivoo saavansa sivuiltasi 
selkeän vastauksen.

• Mitä  ha lua t a sia kka a si tekevä n? Tee  sivuille  se lkeä  opa stus siitä  m itä  
ha lua t lukija n tekevä n seura a va ksi

• Tulisiko he idä n liittyä  postituslista lle? Klika ta  esiin lisä tie toja ? Kenties 
ehkä  lä he ttä ä  lom a kkee lla  kysym ys pa lve lusta  ta i osta a  tuote  
verkkoka upa sta si? 

• Hyvä  verkkosivu opa sta a  kä vijä n ha lua m a a si lopputulokseen

Älä  pa kota  ke tä ä n m ie ttim ä ä n seura a va a  tekoa , sillä  m uutoin hä n 
ja tka a  ra tka isun e tsim istä  m uua lta
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“JÄTTITAULU-
SUUNNITTELUN 101”



Tasapaino
• Sivujen ta sa pa ino on ta sa pa inotte lua  

sym m etria n ka nssa . 

• Linja t liittyvä t tiiviisti ta sa pa inoon. Ne  ova t 
va a ka - ja  pystylinjoja  jotka  kulkeva t lä pi 
sivuston. 

• Linja t tekevä t lukem isesta  loog isem pa a  ja  
he lpotta va t seura a va n ka tsotta va n kohda n 
sija innin

• Linjojen ta rkoitus on hiem a n sa m a  kuin 
va lokuva a jien kä yttä m ä  kulta inen le ikka us, 
jonka  ta rkoitus on tehdä  ha va innoita va sta  
silm ä lle  m ie llyttä vä m pä ä

• Kulta inen le ikka us on som m itte lua  he lpotta va  
m enete lm ä , jota  voi sove lta a  va lokuva uksen, 
piirtä m isen ta i videokuva uksen lisä ksi m yös 
sivujen suunnitte luun.
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Luettavuus

• Kä yttä jä t se la ileva t sisä llön nopea sti ja  e tsivä t sie ltä  he itä  
kiinnosta via  a ihe ita  (lä hinnä  otsikoita , listoja  ja  sa noja )

• Otsikoinnit ja  lista t le ipä tekstin vä lissä  tekevä t 
kokona isuudesta  m ie lenkiintoisen 

• Tee  sivuista si m a hdollisim m a n he lppolukuise t niitä  
hyödyntä m ä llä  

• Tum m a t ta usta vä rit toim iva t silloin, kun tekstiä  on vä hä n. 
Suurem m issa  tekstim ä ä rissä  lukem inen on silm ä lle  ra ska sta  
ja  seka va a .
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Typografia

• Typogra fia a n kuuluva t m uun m ua ssa  kirja sintyypin va linna t, 
kirja inkoko ja  tekstin vä ri

• Typogra fia n a vulla  luoda a n sa m oja  m ie likuvia  kuin esim erkiksi 
sivuilla  kä yte ttä vien kuvien va linna lla

• Kirja isinfonte iksi voida a n va lita  hienostune ita  ta i perinte isiä  
kirja isintyyle jä  riippuen siitä  m illa isia  m ie likuva  ha luta a n luoda .

• Pa ra s lukem iskokem us sa a da a n, kun m usta a  tekstivä riä  kä yte tä ä n 
va lkoise lla  ta usta lla

• Musta n ja  va lkoisen kä yttö e i ole  ehdotonta

• Suosite lta va a  kä yttä ä  ta usta lla  va a lea n sä vyjä  ja  tekstin 
sä vyinä  riittä vä n e rottuva a  tum m a a  sä vyä .
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Värit

• Vä re illä on ihm isille  e rila isia  m erkityksiä  ja  vieste jä

• Niiden huolim a ton kä yttö voi tuoda  e i-toivottuja
m ie lleyhtym iä

• Vä rien va linna ssa  on syytä  pitä ytyä  tie tyn vä ripa le tin
sä vyissä . 

• Vä rin va ihta m inen tie tyissä  tila nte issa  voi sopia , m utta  
use im m iten se  tuo hä iritsevä n ilm een yle iskuva a n. 

• Vä rim a a ilm a  sisä ltä ä  use im m iten 2 ta i 3 pä ä vä riä , jotka  
sopiva t sä vyiltä ä n yhteen ja  luova t ha lutun m ie likuva n. 
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Kuvat

• Kä yttä jä n visua a lista  kokem usta  on pa ra nta a  va lokuvilla  ja  
videoilla

• Kuva lla  tulee  a ina  olla  syy olla  sivulla

• Hyvä la a tuise t kuva t ja  videot tekevä t verkkosivuista  va kuutta va t

• Verkkoka upoissa  hyvä la a tuise t kuva t ova t ehdoton va a tim us

• Kä sitte le  kuva t a ina  sopiva n kokoisiksi ja  optim oi tiedostokoot 
pieniksi.
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Valkoinen tila
Va lkoinen tila  yhdiste tä ä n he lposti tyylikkyyteen ja  yle llisyyteen

• Va lkoista  tila a  kutsuta a n 
ym pä röivä ä  tyhjä ä  tila a  

• Va lkoinen tila  a nta a  lukija lle  
hengä hdysta uon 

• Va lkoista  tila a  lisä ä m ä llä  
voida a n ha luttuja  e lem entte jä  
nosta a  esiin.
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SIVUSTOPROJEKTIN 
LÄPIVIENTI





#tomorrowbound | avidlyagency.com 

KIITOS!

Puhutaanpa sitten 
hakolöydettävyydestä

https://docs.google.com/presentation/d/11yWNF2VsvR9
5JLnNZmoPXxPVbJOOGfcVoxW5FIV -
vqA/edit#slide=id.g54b1eb5876_0_76

https://docs.google.com/presentation/d/11yWNF2VsvR95JLnNZmoPXxPVbJOOGfcVoxW5FIV-vqA/edit#slide=id.g54b1eb5876_0_76
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Avidly contacts Antti Leino
marketing architect

antti.le ino@avidlyagency.com

+358 40 5707959

mailto:antti.leino@avidlyagency.com
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